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MAKALE BILGiSi Oz

Anahtar Kelimeler: Cografiisaret tescili, kiiltiirel degerlerin kayit altina alinip korunmasini ve

Cografi Isaret, Geyikli ayrica markalagip ticari alanda fayda elde edilmesini saglamaktadir.
Zeytinyag, Yerel Bununla birlikte cografi isaret tescili, kirsal alanlara dogru gocii
Degerler, Gastronomi . B . o . . )

saglayarak bolgesel kalkinmayi, turizm igin alternatifler iiretmeyi,
Makale Tiirii:

istihdami arttirmay1 amaclamakta ve bu alanlar i¢in yatirimlar1 tesvik
Aragtirma Makalesi

etmektedir. Yapilan calismalar Tiirkiye'nin sahip oldugu potansiyele

ragmen, cografi isaretleme anlaminda sinirl bir gelisme gosterebildigine
Gonderim Tarihi:

isaret etmektedir. Bu ¢alismada, Canakkale ili Ezine ilgesine bagli Geyikli

28.10.2025

beldesinin cografi isaret tescili almaya hak kazanmig bir iiriinii olan
Kabul Tarihi: Geyikli zeytinyaginin neden tercih edildiginin, tiiketiciler i¢in ne ifade
15.12.2025 ettiginin, Geyikli zeytinyagin diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan farkl

kilan ozelliklerinin ve bilinirlik ve tanminirlik durumunun arastirilmasi
amaglanmistir. Bu kapsamda arastirmada nitel arastirma tekniklerinden
goriisme teknigi kullanilmus, iiretici (aym1 zamanda pazarlamaci ve
dagitic1) ve tiiketicilere uygulanan yapilandirilmis goriisme formu
araciligiyla veriler toplanmistir. Toplanan veriler igerik analiziyle analiz
edilmistir. Verilerin analizinde kelime sikligi ve gorsel olusturmada
bilgisayarli nitel veri analizi programi kullanilmistir. Calismadan elde
edilen bulgulardan yola ¢ikilarak, alanyazina ve resmi otoritelere oneriler

sunulmustur.
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Geographical indication registration ensures that cultural values are
recorded and protected, and also provides branding and commercial
benefits. In addition, geographical indication registration also encourages
migration to rural areas, aims to achieve regional development, produce
alternatives for tourism, increase employment and encourages investments
in these areas. However, studies indicate that Turkey has limited
development in terms of geographical indication despite its potential. This
study aims to investigate why Geyikli olive oil, a product of the Geyikli
town of Ezine district of Canakkale province that has earned the right to
receive a geographical indication, is preferred, what it means to consumers,
the characteristics that make Geyikli olive oil different from olive oils in
other regions, and its awareness and recognition status. In this study,
qualitative research techniques, specifically the interview technique, were
used. Data was collected through a structured interview form administered
to producers (who are also marketers and distributors) and consumers. The
collected data was analyzed using content analysis. A computerized
qualitative data analysis program was used for word frequency analysis
and visualization. Based on the findings of the study, suggestions were

presented to the literature and official authorities.

Suggested Citation: : Esitti, B., Esitti Buluk, B., and Sezgin, F. (2025). A qualitative research on Geyikli
olive oil, a local value with a geographical indication. Journal of Global Food Research, 6(1).
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GIRIS

Kiiresellesen diinya, ge¢misten gliniimiize kadar oldukca farkli toplumlara ve medeniyetlere kucak
acmustir. Bu topluluklar da belirgin 6zelligi olan orijinal ve farkl iirtinlerin lezzetlerini tiiketicilere
miras birakmislar ve gelecek nesillerin de bu lezzetlerden faydalanabilmeleri i¢in ¢cabalamislardir.
Koruyup kollama ile gelecek nesillere bu iiriinlerin ulastirilabilmesi i¢in giiniimiizde miilkiyet ve
sanayi ile ilgili haklardan en bilinenlerden biri de cografi isaret tescil uygulamalaridir (Correa, 2001:
17). Cografi isaretler sayesinde kiiltiirel degerlerin yasatilmasi, korunmasi ve devamlilifinin
saglanmas1 Ongoriilmektedir. Bu sayede cografi isaretler, kiiltiirden ekonomik kazang elde
edilebilen toplumlarda kendine énemli bir yer edinmistir. Tek tip hale gelen giiniimiiz diinyasinda
cografi isaretli iirtinlerin tespit edilmesi ve tescillenmesi, 6zellikle kiiresellesme sayesinde yerel
olana ve geleneksele destek olmaktadir. Ayrica cografi isaret, kiiltiirel miras degerinde olan
iriinlerin ortaya ¢ikmasini saglayan geleneksel bilgiyi ve deneyimleri gelecege aktarmaya yardimeci
olmaktadir (Jose ve Manchikanti, 2022).

Kiiltiirel imge baglaminda her ¢evrenin yoresel, bolgesel ya da uluslararasi hale gelen kisacasi
“meshurlasmis” tirtinleri bulunmaktadir. Bu imgelerin temel fonksiyonu, yorenin ticari, kiiltiirel
ve turistik canliligini arttirmaktir (Steenkamp ve De Jong, 2010: 18-40). Bu iiriinlerden biri olan
Geyikli zeytinyag, tarih oncesinden giiniimiize kadar beslenme ve insan saglig1 tizerinde 6nemli
etkileri olan degerli bir iirtindiir. Zeytin, asirlardir Akdeniz ve Anadolu medeniyetlerinin sosyal
ve kiiltiirel yasamlarinda yer alarak, tarihsel 6nemini ve koklii ge¢misini kanitlamistir. Zeytin
agaciin anavatanina yonelik gesitli goriisler mevcuttur. Anadolu’da zeytinin ¢ok uzun yillardir
yetistirildigi ~ bilinmektedir. Bundan dolayr Anadolunun zeytinin anavatani oldugu
belirtilmektedir (Efe vd., 2011; Kaleci, 2012). Ayrica, zeytin agacinin iklim agisindan oldukga segici
olan bir aga¢ oldugu ve Tiirkiye'nin elinde bulundurdugu ekolojik sartlardan dolay: zeytin
tariminin yapildig: baslica iilkelerden biri oldugu bilinmektedir.

Alanyazinda Canakkale ve gevresinin, hem zeytin hem de zeytinyag: iiretiminde 6ne ¢ikan
bolgelerden biri oldugu belirtilmektedir (Seker vd., 2011). Bu kapsamda calismada, Canakkale ili
Ezine ilgesine bagh Geyikli beldesinin cografi isaret tescili almaya hak kazanmus bir {iriinii olan
Geyikli zeytinyaginin neden tercih edildiginin, tiiketiciler i¢in ne ifade ettiginin, Geyikli
zeytinyagini diger bolgelerdeki zeytinyaglarmdan farkh kilan ozelliklerinin ve bilinirlik ve
tanmnirlik durumunun arastirilmasi amaglanmistir. Ayn1 zamanda bulundugu cografya geregi
Geyikli yoresinin zeytin yetistiriciliginde ve zeytinyag: iiretiminde onem arz eden bir {iretim
merkezi olmasinin 6neminin, ticari olarak yeni pazar araglarmin olusturulmasinin, bu ydresel
Urliniin turizm sembolii olmasina katkida bulunmasinin aktarilmasimmin amaglanmasi, bu
calismanin temel amaclar1 arasinda sayilabilir. Bu kapsamda calismada ilk olarak Tiirkiye’'de
zeytin ve zeytinyagi, Canakkale ilinde zeytinyagi, cografi isaret ve Geyikli zeytinyaginin cografi
isaret tescil bilgileri konularina yer verilmis, devaminda ise yontem, bulgular, tartisma, oneriler ve
sonu¢ boliimleri sunulmustur. Arastirmada derinlemesine miilakat teknigi kullanilmais,
¢ozlimlemesinde igerik analizinden yararlanilmistir. Goriismeler neticesinde ulasilan verilerin
analizinde kelime siklig1 ve gorsel olusturmada bilgisayarli nitel veri analizi programu
kullanilmistir. Calisma sonuglarinin, bolgenin turizm sektorii yoniiyle tanitilmasina olanak
vermesine, iiretimi yapilan {iriinlerin yore 6zelinde tek logo ve isim altinda pazara agilmasina,
yOrenin potansiyelinin fark edilmesine ve kalkinmasina destek olacag: 6ngoriilmektedir.
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KAVRAMSAL/KURAMSAL CERCEVE
Bu boliimde, calismanin kavramsal ¢ergevesine yonelik bilgilere yer verilmistir.
Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag

Tiirkiye'de tarim ekonomisi agisindan zeytincilik sektorii onemli bir yer edinmistir (Erden vd.,
2016). Zeytincilik sektorii sagladigy istihdam, ihracat giiciiniin yiliksek olmasi ve katma deger
yaratmas: yoniiyle rekabet agisindan avantaja sahip bir pazardir. Tiirkiye tarimmin gelismesinde
zeytincilik sektorii onemli konuma gelebilecek bir giice sahiptir. Zeytincilik sektoriiniin zeytinyag:
ve sofralik zeytin gibi alt dallar1 da tarima dayali pazarin bir kolu olup 6énemli bir katma deger
ortaya ¢ikarmaktadir (Nizip Ticaret Odasi, 2014).

Cografi konumuyla ve Akdeniz iklimi 6zellikleri gostermesiyle Tiirkiye; Italya, Ispanya ve Tunus
gibi diger Akdeniz iilkeleriyle diinyadaki 6nemli zeytin ve zeytinyagi iireten {iilkeler arasinda yer
almaktadir (Oztiirk vd., 2009). Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyag1 iiretimi Ege, Akdeniz ve Marmara
bolgelerinde yogunlukta olup bu bolgelerdeki tarim sirketlerinin birincil {iretim kolunu zeytin
tiretimi olusturmaktadir. Bu iiretimde baglica iller olarak Aydin, [zmir, Mugla, Balikesir, Manisa
ve Canakkale sayilabilir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2023 verilerine gore, 2023’te sofralik
zeytin tiretimi bir 6nceki yila gore %53,8 artis gostermistir. Ayrica, 2001 yilinda 99 bin olan zeytin
agaci sayisi, 2023 itibariyla 201 bin 770’e ¢ikarak iki katindan fazla sayiya ulagsmistir. Bu artis, zeytin
tretimine de yansimis; 2001 yilinda 600 bin ton olan zeytin tiretimi, 2023 yilinda 1 milyon 520 bin
tona yiikselmistir. Tiirkiye smurlari igerisinde 2020’de toplamda 9 milyon dekar zeytin alan1 oldugu
tespit edilmistir. 2023 yih itibariyla Tiirkiye’de yaklasik 202 milyon zeytin agact mevcut olup bu
agaglarin %83’ yaglik, %17’si ise sofralik zeytin olarak ayrilmaktadir. Son bes yilda yapilan
incelemelerde, ortalama agag bas1 verimin yaglik zeytin 6zelinde 11 kg, sofralik zeytin 6zelinde ise
11,4 kg oldugu tespit edilmistir.

Canakkale ilinde Zeytinyag:

Canakkale iline bagli Kaz Daglar1 bolgesi, zeytinyaginin kalitesi agisindan yurt ici ve yurt disinda
onemli bir iine sahiptir (Ding, 2022: 113-126). Bolgeye hakim olan zeytin gesidinin yag oram
oldukga yiiksektir. Tiir 6zelliklerine ek olarak; bolgenin cografi konumu, sahip oldugu toprak
yapis1t ve bolgede esen riizgarlar da burada {iiretilen zeytinyagimin kalite 6zelligini dogrudan
etkilemektedir. Bolgenin zeytinyaginin kalitesinde farklilik yaratan ana etmen, topraktaki mineral
yapistnin klorofille bir araya gelen fotosentezi, Ege Denizi ve Kaz Daglar1 arasindaki hava akimryla
zeytinin olgunlasma donemindeki yaklasik 6 derecelik 1sinin don ve kiragiyr onlemesidir.
Bolgedeki bazi unsurlardan dolay1 zeytinyaginda yaklasik bir yil olan dayaniklilik siiresi, bu
bolgenin yaglarinda 18-24 aya kadar c¢ikar. Bolgede iiretilen zeytinyagiun biiyiik bir kismu
“Natiirel Sizma” kategorisine girmektedir (Giindogdu ve Nergis, 2020: 101-117).

Sizma zeytinyaginin {iretiminde, 6zel iiretim hatlarinda dogal 6zelligini kaybetmeyecek yollarla
toplama ve 24 saat icinde de sikma gibi islemler bulunmaktadir (Kirmaksan, 2023). Uriindeki
pozitif duyusal ve kimyasal 6zellikler, iiriin kalitesini uzun siire muhafaza etmeyi saglamaktadir.
Kaz Daglar1 yoresi, Diinya’daki en leziz zeytinyaglarinin {iretildigi alanlardandir. Bu bolgedeki
diisiik asitli ve 0zgiin kokulu zeytinyaglarinin farkli bir aromasi vardir. Bolge zeytinleri zengin
duyusal deneyime imkan saglamaktadir. Zeytinyagindan cimen, yesil elma, domates sap1
kokularmi duymak miimkiindiir. Diinya’da kaliteli ve lezzetli zeytinyaginin {iretiminin yapildig:
kuzey Kaz Daglar1 bolgesinin tarim alaninin %901 zeytinliktir. Yorenin zeytinyag, geleneksel bir
yontem sekli olan Tas Baski yontemi ve modern yontemler kullanilarak katki maddeleri
kullanilmadan tiretilmektedir (Glindogdu ve Nergis, 2020: 101-117).

Geyikli zeytinyag1, Ayvalik cesidi denilen zeytinden elde edilen, normal oda sicakliginda berrak
bir rengi olan, rengi yesilden baslayip sariya kadar degiskenlik gosteren, akici ve hafif icimli
denilen natiirel sizma zeytinyagidir (Canakkale Valiligi, 2024). Agza alindiginda; damakta ya da
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dilin {ist kisminin ortasi ile yan kisimlarda bulunan papillalar vasitasiyla orta bir acilikta, hasat
edildikten sonra olgunluguna gore degiskenlik gosteren orta derecede yakicilik hissedilir. Geyikli
zeytinyaginin meyvemsilik 6zelligi ise enginar, yesil domates, ¢cimen, yesil meyvemsi ve yumusak
meyvemsi algilamalardan en az biri basta olmak iizere olgunlasmis meyve, yesil elma, ¢agla,
badem, cigek, vanilya, taze ceviz ve findik gibi duyusal algilamalar da igerir. Duyusal algilamanin
kuvveti, zeytin hasat edildikten sonra olgunluk diizeyine gore degiskenlik gosterir (Tiirk Patent ve
Marka Kurumu, 2021a).

Cografi Isaret

Yoresel iiriinlerin ait oldugu bolgeye olan katkisinin énemi yadsinamaz. Bélgenin kalkinmast,
bolge insaninin sosyo-ekonomik olarak gelismesi, dogal ve geleneksel olanin korunmasi, bu
katkilar arasinda yer almaktadir. Cografi isaretler de yoresel {iriinlerin ve bolgenin katma degerini
artirmay1 saglamaktadir. Cografi isaret kavrami, Tiirk Patent Enstitiisii (2017) tarafindan
“tliketiciler igin {irtiniin kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve iiriiniin s6z konusu karakteristik
ozellikleri ile cografi alan arasindaki baglantry1 gosteren ve garanti eden kalite isareti” olarak
tanimlanmaktadir. Fikri miilkiyet hukuku kurallarinca degerlendirilen cografi isaretler, {iriiniin
yetistigi cografya ile birlikte degerlendirilirler. Avrupa’da cografi isaretin tarihi 13. yiizyila
dayanmaktadir. Cografi isaret kullanarak tescillemede en 6nde gelen iilkeler Fransa ve Italya’dir
(Tekelioglu ve Demirer, 2008). Cografi isaretler; aleni bir niteligin, {intin veya diger ozellikler
anlaminda nam salmis bir yore, bolge veya tilke ile birlikte {iriinii nitelemektedir.

Cografi isaretler “mense ad1” ve “mahreg isareti” olarak iki grupta incelenir. Mense adi, bir {iriintin
cografi simirlar1 belirlenmis bir yore, alan ya da iilkede yetisen, iiriiniin tim o&zelliklerinin
bulundugu cografyadan kaynakli olan, tiretim, islenme vb. tiim islemleri yine bu cografi smirlar
icinde yapilan iirtinler i¢in kullanilmaktadir (Gokovali, 2007). Mahreg isareti 6zelligi ise bir yore,
bolge veya alandan kaynakli cografi siir1 belli olan bir iiriiniin belirgin bir niteliginin olup o
bolgeyle 6zdeslesmesi ve ayrica o {iriine ait iiretimin, islemenin ve kalan tiim islemlerin en az bir
tanesinin o bolgede ya da alanda yapilmasini ifade etmektedir (Kan vd., 2012).

Bir isaretin cografi isaret olarak sayilabilmesinin bazi gereklilikleri mevcuttur. Bu gereklilikler
uriin, isaret, spesifik bir cografya, iriiniin belirli bir karakteristiginin olmas: ve iiriiniin kendine
has ozelligiyle kokeninin baglantili olmas1 olarak sayilabilir (Kan ve Giilgubuk, 2008). Cografi
isaretler ve yore arasinda degisik baglantilar da vardir. Cografi isaretlerin etkili oldugu bir durum
da yoresel yemeklerin ortaya cikisidir (Deveci vd., 2013). Cografi isaretlerin tescili; yerel {iretimi ve
kirsaldaki istihdami1 desteklemek, kiiltiirel degerleri ve geleneksel olan1 korumak, turizme katki
saglamak ve tirtin taklidini 6nlemek gibi amaclara sahiptir. Bunlara ek olarak bir {iriiniin cografi
isaret tescili alabilmesi igin iiriiniin tiiketiciler igin iyi bir {ine sahip olmasi, kendine has bir
0zelliginin bulunmasi, hammadde {iretimi ve isleme prosesinin sinirl bir alanda yapilmas: ve
ayrmtili, 6zel bir {iretiminin sonucu olmasi gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Sonug
itibariyle cografi isaret tesciline sahip olabilmek i¢in bahsedilen {iriiniin {ireticisi olan gercek veya
tiizel kisilerden, tiiketici dernekleri ve cografi bolgeyle iligkili kamu kurumlarindan, tescile
basvuru yapabilecek ve sahibi olabilecek kisilerden olmak gerekmektedir (Demirer, 2010).

Geyikli Zeytinyaginin Cografi isaret Tescil Bilgileri

Sekil 1'de, Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescil bilgilerine ait bilgiler yer alirken Sekil 2’'de
Geyikli zeytinyaginin cografi isaret logosuna yer verilmistir.
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Sekil 1. Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescil bilgileri

Geyikli Zeytinyagi
i,
."e'f a
¥ -
:'..". .!';‘:
T
Codgrafi isaretin tirl Mense Adi
Dosya Numarasi C2020/059
Bagvuru Tarihi 20.02.2020
Tescil Numarasi 685
Tescil Tarihi 01032021
Uriin Grubu Tereyag dahil kati ve svi yaglar
it Canakkale
Bagvuru Yapan/ Tescil SS. Geyikli Beldesi Tanmsal Kalkinma Kooperatifi
Ettiren
Durum Tescilli
Adres Hariyet Mah. Geyikli Atatlrk Bulvan 14/0 Ezine CANAKKALE

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021b

Sekil 2. Geyikli zeytinyagimin cografi isaret logosu

f Lo,
N

ZEYTINYAGI

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021b

YONTEM
Arastirma Deseni

Bu calismada, Canakkale ili Ezine ilgesine bagh Geyikli beldesinin cografi isaret tescili almaya hak
kazanmus bir {irtinii olan Geyikli zeytinyaginin neden tercih edildiginin, tiiketiciler i¢in ne ifade
ettiginin, Geyikli zeytinyagini diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan farkl: kilan 6zelliklerinin ve
bilinirlik ve taninirlik durumunun arastirilmasi amaclanmis olup; bu dogrultuda arastirmada nitel
aragtirma yontemlerinde goriisme yontemi kullanilmistir. Goriigmeler neticesinde elde edilen
veriler ise igerik analiziyle analiz edilmistir. Verilerin analizinde kelime siklig1 ve gorsel
olusturmada bilgisayarl nitel veri analizi programi kullamilmistir. Icerik analizi; metinlerin veya
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gorsel Ogelerin temalar, oriintiiler ve iligkilendirilen unsurlar baglaminda sistematik olarak
incelenmesini igeren bir arastirma yontemidir (Krippendorff, 2013: 19).

Calisma Grubu

Calisma kapsaminda ele alinan konunun genis ¢ercevede degerlendirilebilmesi amaciyla; Geyikli
zeytinyaginin pazarlanmasi, dagitimi ve tiiketimi ile ilgili, dordii Geyikli zeytinyag tireticisi (aym
zamanda pazarlamaci ve dagitici) ve 12’si tiiketici olmak {izere toplamda 16 kisi ile derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Onceden belirlenip ciddi bir amaci olan, soru sorma ve yanitlama sekline
dayali karsilikli bilgi alisverisi siireci olan yapilandirilmis goriisme (miilakat) teknigi, nitel
arastirma yontemleri arasinda siklikla tercih edilen bir yontemdir (Koksoy, 2022).

Tablo 1’'de, tiiketicilere ait tanimlayici 6zellikler yer almaktadir. Tablo’da yer alan veriler gore;
Geyikli zeytinyag: tiiketicileri i¢inden segilen katilimcilarin 5’i kadin, 7’si erkek, 8i evli ve 4’11
bekardir. Tiiketicilerin yas gruplari incelendiginde ise; 18-27 yas araliginda iki kisi, 28-37 yas
araliginda iki kisi, 38-47 yas araliginda iki kisi, 48-57 yas araliginda iki kisi, 58-67 yas araliginda iki
kisi, 68-77 yas araliginda ise iki kisi bulunmaktadir. Son olarak, tiiketiciler egitim durumlarina gore
incelendiginde; ilkdgretim diizeyinde bir kisi, lise diizeyinde alt1 kisi, 6n lisans diizeyinde {i¢ kisi
ve lisans diizeyinde de iki kisinin bulundugu goriilmektedir.

Tablo 1. Tiiketici katilimcilarim tanmimlayic: ozellikleri

Tanimlayic Ozellikler Say1
Kadin 5
Cinsiyet
Erkek 7
Toplam 12
Evli 8
deni D
Medeni Durum Bekar 4
Toplam 12

18-27 Yas Arast

28-37 Yas Aras1

2
2
38-47 Yas Arast 2
2
2
2

Yas
48-57 Yas Aras1
58-67 Yas Arasi
68-77 Yas Arasi
Toplam 12
Hkégretim 1
Egitim Durumu Lise 6
On Lisans 3
Lisans 2
Toplam 12

Aragtirma kapsaminda, Geyikli zeytinyagini tiiketen 18-77 yas, aralifinda, toplam 12 kisi ile
goriisme saglanmistir. Goriisme siireci, tiiketicilerin cevaplar: tekrarlamaya baslamasi tizerine
doyum noktasina ulastigindan sona ermistir. Geyikli zeytinyaginin kendileri igin ne ifade ettigi,
neden Geyikli zeytinyagini tercih ettikleri ve Geyikli zeytinyaginin cografi isaret almas: ile ilgili
bilgileri sorulmustur.

Arastirma Siireci

Aragtirma kapsaminda katilimcilarm miisaitlik durumlar1 dogrultusunda 2-15 May1s 2024 tarihleri
arasinda goriismeler gerceklestirilmistir. Ayrica, Geyikli zeytinyagimnin iiretim-pazarlama ve
dagitimini yapan firmalarin sarkiiterilerine gidilerek Geyikli zeytinyagini satin alan tiiketiciler ile
goriismeler yapilmistir. Goriisme siireci, {iretici (aym1 zamanda pazarlamaci ve dagitict)
katilimailar ve tiiketici katiimcilarin cevaplar tekrarlamaya baglamasi {izerine doyum noktasina
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ulastigindan sona ermistir. Elde edilen verilerden yeni bir temanin olusmamasi, verilerin doyum
noktasina ulastigini ifade etmektedir (Francis vd., 2010; Baltac, 2018). Bu ¢alisma 6zelinde de veri
toplama stirecine yonelik olarak ulasilan verilerin devamli bir sekilde tekrara diismesi ve yeni
temanin olusmamasi sonucunda goriismelere son verilmistir. Calismaya hem {ireticilerin hem de
tiiketicilerin dahil edilmesinin nedeni, ¢alismada Geyikli zeytinyagini iireten (ayni zamanda
pazarlamasimi yapan ve dagitan) ve tiiketen kisilere yer verilerek edinilen derinlemesine bilgiler
aracihigiyla kargilastirmalarin yapilmasi istegidir.

Bu aragtirmada, Geyikli beldesinde ilk olarak 2024 yili May1s ayinda halihazirda Geyikli zeytinyag:
tretimi, pazarlamasi ve dagitimiyla ugrasan isletme temsilcileriyle alti giin siiren on
degerlendirme goriismeleri gerceklestirilmistir. Yapilan tiim on izleme ve degerlendirmeler
sonucunda, aragtirmaya katilmak istemeyen iiretici-dagitici-pazarlamaci firma sahipleri aragtirma
disinda tutulmustur.

Veri Toplama Araglan

Geyikli zeytinyagimin neden tercih edildigi, Geyikli zeytinyagmi diger bdlgelerdeki
zeytinyaglarindan farkli kilan Ozellikleri ve Geyikli zeytinyaginin taninirligina yonelik bir
yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmistir. Goriisme formu hazirlanirken sorularin anlasilir,
acgik uglu ve spesifik olmasina dikkat edilmistir. Goriisme formunda yer alan sorular, ilgili
alanyazimnin (Yenipmar vd., 2014; Cebeci ve Sen, 2020; Simsek ve Giileg, 2020; Dogan ve
Adanacioglu, 2021) taranmasi ve alaminda uzman ii¢ kisinin goriisleri dogrultusunda
olusturulmustur. Hazirlanan goriisme formunda kapsam gegerliligi boylelikle saglanmustir.
Calismanin amaci dogrultusunda ilgili literatiire bagli kalinarak tiiketici katilimcilara yonelik
olusturulan sorular asagidaki gibidir:

1. Geyikli zeytinyagy, sizin i¢in ne ifade etmektedir?
2. Neden Geyikli zeytinyagini tercih etmektesiniz?
3. Geyikli zeytinyaginin 2021 yilinda cografi isaret tescili aldig1 hakkinda bilginiz var midir?

Arastirmanin problemi ve amacina uygun olarak Geyikli zeytinyag: iireticilerine (ayni zamanda
dagitic1 ve pazarlamacilarina) yoneltilen acik uglu sorular ise asagidaki gibidir:

1. Geyikli zeytinyagini, diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan ayiran 6zellikler var midir?

2. Geyikli zeytinyag1 cografi isaret tescili almis olmasmma ragmen, sizce adini yeterince
duyurabilmis midir?

3. Geyikli zeytinyaginin taninmas icin neler yapilabilir? Bu konudaki 6nerileriniz nelerdir?
Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda gerceklestirilen goriismeler, ortalama 15 dakika siirmiistiir. Goriismeler,
ses kayit cihaziyla kayit altina alinmistir. Ses kayitlar1 daha sonra desifre edilerek yazili metin
haline getirilmistir. Goriismeler neticesinde ulasilan verilerin analizinde kelime sayma ve gorsel
olusturmada bir bilgisayarli nitel veri analizi programi kullanilmistir. Bazi veriler ise betimsel bir
yaklagimla aktarilmigtir. Bu analiz sekli, toplanan verilerin orijinal formuna sadik kalinarak ve
katilimalarin goriislerinin dogrudan alinti yapilarak okuyucuya sunuldugu bir yontemdir
(Yildirim ve Simsek, 2006). Son olarak, ii¢ arastirmacinin (arastirma ekibindeki {i¢ kisi) ayr1 ayr1
belirlemis olduklar1 kodlar karsilastirilmis ve ortak kodlara bagh kalinarak kelime bulutlari
olusturulmustur.

Arastirma Etigi

Calisma, etik kurallara dikkat edilerek hazirlanmigtir. Calisma kapsaminda veriler toplanmaya
baslamadan 6nce Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Etik
Kurulu'ndan etik kurul izni alinmistir (18.01.2024 tarih ve 01/46 sayili karar).
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BULGULAR

Bu bdliimde, arastirma kapsaminda kullanilan goriisme sorulari ve katilimcilarin bu sorulara
iliskin verdikleri cevaplar betimlenerek sunulmustur:

-Geyikli zeytinyaginin tiiketici katilimcilar agisindan anlami

Tiiketici katilmcilara Geyikli zeytinyag sizin icin ne ifade etmektedir? sorusu yoneltilmis, soruya
verdikleri yanitlara iliskin bulgulara Sekil 3'te yer verilmistir. Sekilde, Geyikli zeytinyaginin
saglkli yasam (10 kez), kaliteli yag (8 kez), organik yasam (7 kez) ve uzun omiir (5 kez) gibi
anlamlara geldigine vurgu yapildig goriilmektedir.

Sekil 3. Geyikli zeytinyaginin tiiketici katilimcilar agisindan anlam:
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Geyikli zeytinyaginin tiiketici katilimcilar agisindan ne anlama geldigine yonelik soylemlerinden
bazilari ise agagida yer almaktadar:

. “Benim icin saglikl: bir yasami ve uzun bir omrii ifade ediyor.”(TK2)
. “Benim igin kaliteyi ifade ediyor.” (TK3)
. “Kaliteli yag1 ve organik yasamu ifade ediyor.” (TK7)

-Geyikli zeytinyagimin tercih edilme nedenleri

Tiiketici katilimcilara ikinci olarak “Neden Geyikli zeytinyagini tercih etmektesiniz?” sorusu
yoneltilmis, soruya verdikleri yanitlara iliskin bulgulara Sekil 4’te yer verilmistir. Sekilde, Geyikli
zeytinyaginin damak lezzeti (12 kez), saglikli (11 kez), kaliteli (10 kez), az asitli (8 kez), hafif (7 kez),
hesapli (6 kez) ve tatlimsi (5 kez) gibi nedenlerle tercih edildigi goriilmektedir.

Sekil 4. Geyikli zeytinyaginin tercih edilme nedenleri

Da‘i“i‘i‘“éi“k lezzeti

Damak lezoeti
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Geyikli zeytinyagmin tiiketici katithmalar agisindan tercih edilme nedenlerine yonelik
sOylemlerinden bazilar ise asagida yer almaktadur:

. “Ciinkii damak lezzetime en yakin yag ve fiyat olarak da hesapli geldigi icin tercih
ediyorum.” (TK1)

. “Ciinkii diger yaglardan daha hafif ve asit orami daha diisiik.” (TK4)

J “Zeytinyaglart arasinda en kaliteli ve en saglikly yagdir.” (TK6)

. “Diger zeytinyaglarindan daha tatlims: ve koku olarak da agiwr bir kokusu olmadig igin

tercih ediyorum.” (TK10)
-Cografi isaret tescili hakkinda bilgi diizeyi

Tiiketici katilimcilara tigiincii olarak “Geyikli zeytinyaginin 2021 yilinda cografi isaret tescili aldig1
hakkinda bilginiz var midir?” sorusu yoneltilmis, soruya verdikleri yaritlara iliskin bulgulara Sekil
5te yer verilmistir. Sekilde, tiiketici katihimcilarin Geyikli zeytinyaginin 2021 yilinda cografi isaret
tescili aldig1 hakkindaki bilgi durumlarina yonelik hayir (12 kez), bilmiyorum (10 kez), ilk kez
duydum (9 kez) ve biliyorum (6 kez) cevabi verdikleri goriilmektedir.

Sekil 5. Katilimcilarin Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescili hakkindaki bilgi diizeyi

Geyikli zeytinyaginin 2021 y1li cografi isaret tescili hakkinda tiiketici katilmcilarin bilgi diizeyine
yonelik sdylemlerinden bazilari ise asagida yer almaktadir:

e “Hayir bilmiyordum. Ne saticilar tarafindan ne de yerel veya ulusal kanallarda da konuya
yonelik bir bilgilendirme veya tanitum yapildigim gormedim, ilk defa sizden duyuyorum.”
(TK5)

e “Hayrr bilmiyordum, agikcas: cografi isaretin de ne oldugunu bilmiyorum.” (TKS8)

e “Evet biliyorum ama bunun ne demek oldugunu ve ne isimize yarayacagini bilmiyorum.”
(TK11)

e “Evet biliyorum tabi ki, cografi isaret almay1 hak eden bir lezzet.” (TK12)

Tiiketicilerin goriisme sorularma verdikleri cevaplar incelendiginde, ortalama olarak goriisme
sorularmna ayni anlama gelen farkli cevaplar verdikleri, Geyikli zeytinyagin severek tiikettikleri ve
diger zeytinyaglarindan daha kaliteli bulduklari cevabi etrafinda birlestikleri gorulmustur. Cografi
isaret hakkinda sorulan sorulara ise ¢ogunluk olarak cografi isaretin ne oldugunu bilmedikleri,
bilenlerin ise Geyikli zeytinyaginin cografi isaret aldigini bilmediklerini dile getirdikleri
goriilmiistiir. Katimcalarin bir bolimiiniin, Geyikli zeytinyagimin cografi isaret aldigim
bilmediklerini ve saticilarin da kendilerine Geyikli zeytinyaginin cografi isaret aldig1 konusundan
bahsetmediklerini belirttikleri tespit edilmistir.

Asagida yer alan Tablo 2'de, Geyikli zeytinyag: ireticilerine ait tamimlayici ozelliklere yer
verilmistir.
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Tablo 2. Uretici katihimcilarin tanimlayic: dzellikleri

Tanimlayici Ozellikler Say1
4
Cinsiyet Erkek
Toplam 4
Medeni Durum Evli 4
Toplam 4
38-47 Yas Arasi 1
Yas 48-57 Yas Arasi 2
68-77 Yas Arasi 1
Toplam 4
Tkogretim 1
Egitim Durumu Lise 1
Lisans 2
Toplam 4

Tablo 2’de yer alan veriler dogrultusunda; {ireticilerin dordiiniin erkek ve evli olduklari
goriilmektedir. Ureticilerin yas gruplari incelendiginde ise; 38-47 yas araliginda bir kisi, 48-57 yas
araliginda iki kisi, 68-77 yas araliginda ise bir kisinin bulundugu goriilmektedir. Son olarak
tireticiler egitim durumlarina gore incelendiginde, ilkogretim diizeyinde bir kisi, lise diizeyinde
bir kisi ve lisans diizeyinde de iki kisinin bulundugu goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda, Geyikli zeytinyagini tireten (ayni zamanda pazarlayan ve dagitimini
yapan) pazarlayan ve 38-77 yas, araliginda, toplam dort kisi ile goriisme saglanmistir. Goriisme
stireci, tliketicilerin cevaplari tekrarlamaya baslamasi iizerine doyum noktasina ulastigindan sona
ermistir. Geyikli zeytinyagini diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan ayiran o6zelliklerinin neler
oldugu, Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescili almig olmasina ragmen, adini yeterince duyurup
duyuramadigr ve Geyikli zeytinyaginin taninmasi icin neler yapilabilecegi ile ilgili goriisleri
sorulmustur. Arastirma bulgularinda yer alan secilmis alintilar, tiretici ve tiiketici katilimcilarin
numaralari belirtilerek sunulmustur. Dért goriigmeciden olusan {iretici katiimailar “UK1”, “UK2”,
“UK3” ve “UK4” olarak kisaltilirken 12 goriismeciden olusan tiiketici katilimcilar ise “TK1” “TK2”,
“TK3”, “TK4”, “TK5”, “TKe6”, “TK7”, “TK8”, “TK9”, “TK10”, “TK11” ve “TKI12” olarak
kisaltilmistir. Devam eden boliimde goriisme sorular: ve tiiketicilerin sorulara iliskin verdikleri
cevaplar betimlenerek sunulmustur:

- Geyikli zeytinyagim diger bolgelerdeki zeytinyaglarmdan ayiran 6zellikler

Sekil 6. Geyikli zeytinyagini diger bilgelerdeki zeytinyaglarmdan ayiran ozelliklerine yonelik iiretici
katilimcilarin goriisleri

Polifene]
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Uretici katiimailara ilk olarak “Geyikli zeytinyagmi, diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan ayiran
ozellikler var midir?” sorusu yoneltilmis, soruya verdikleri yarutlara iliskin bulgulara Sekil 6’da
yer verilmistir. Sekilde, {tiretici katilmclarin Geyikli zeytinyagimi diger bdolgelerdeki
zeytinyaglarindan ayiran 6zelliklere yonelik aroma (8 kez), nefaset (6 kez), polifenol (5 kez) ve
iklim (4 kez) cevabi verdikleri goriilmektedir.

Geyikli zeytinyagim diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan ayiran oOzelliklerine yonelik iiretici
katiimailarin goériislerine yonelik sdylemlerinden bazilar: ise asagida yer almaktadir:

o “Soguk iklimde yetisen zeytinden elde edilen yagin, diger bolgelere nazaran daha aromatik ve nefaseti
daha yiiksek olmasi, Geyikli zeytinyagim diger bolgelerdeki zeytinyaglarmdan ayiran 6zelliklerin
basinda gelmektedir.” (UK1)

o “Aromatik olarak diger bolge yaglarindan farklidir. En belirgin ozelligi, diger bolge yaglarina kiyasla
polifenol dzelliginin yiiksek olmasidir. Bu ozellik, diger bolge yaglarina kiyasla Geyikli zeytinyagimin
cok daha saglikli olmast anlamina gelmektedir.” (UK2)

e “Bizim bolgemiz, zeytin agaclari icin cok ideal bir iklime sahiptir. Ne Marmara'min kuzeyi gibi so§uk
ne de Ege'nin giineyi gibi sicaktir. Onun icin zeytin agaclari icin en ideal bolgedir.” (UK3)

o Uretici katimcilara ikinci soru olarak “Geyikli zeytinyagi cografi isaret tescili almis
olmasma ragmen, sizce adin yeterince duyurabilmis midir?” sorusu yoneltilmis, soruya
verdikleri yanitlara iliskin sdylemlerinden bazilarina asagida yer verilmistir:

o “Geyikli zeytinyaginin yeterince adimi duyurdugunu diisiinmiiyorum. Bunun nedeni ise dncelikle
tarihsel sebeplerdir. Ayvalik bilgesinde ve Midilli’de Rum kokenli Osmanl: vatandaslar: zeytinyagina
cok onem verirdi. Hatta Osmanli’da padisahlar zeytinyagimi Ayvalik’tan alirdr. Biz ise daha yeni yeni
adimizi duyurmaya calistyoruz.” (UK1)

o “Tiiketicilerin co§unun, cografi isaretin ne demek oldugunu bilmediklerini diisiiniiyorum. Bu nedenle
Geyikli zeytinyagimin cografi isaret tescili almis olmasina ragmen adini yeterince duyuramadi§
goriisiindeyim. Dolayistyla oncelikle cografi isaretin tanitimunin yapilp tiiketicilerin bu konularda
bilinglendirilmesi gerektigini soyleyebilirim.” (UK3)

o “Adm yeteri kadar duyurabilme konusunda cografi isaretin kesinlikle yeterli oldugunu
diisiinmiiyorum. Bu konuda aldi§umiz cografi isareti bilimsel makaleler ve analizler ile desteklemek
ve bunu tamtmak, duyurmak gerektigini belirtebilirim.” (UK4)

o Uretici katimailara {iglincii soru olarak “Geyikli zeytinyagmin taninmasi igin neler
yapilabilir? Bu konudaki oOnerileriniz nelerdir?” sorusu yoneltilmis, soruya verdikleri
yanitlara iliskin soylemlerinden bazilarina asagida yer verilmistir:

o Tammabilmemiz icin kesinlikle bu bélgedeki iireticinin markalasmaya gitmesi gerekir. Markamizi ne
kadar cok goriiniir kilarsak gelen tiiccarlar yagimizi alip kendi markalarini basamazlar ve biz Geyikli
zeytinyag: olarak adimizi daha cok duyurmus oluruz.” (UK2)

o “Markalasmak bu anlamda ¢ok onemli. Ulusal ve uluslararas: fuarlara katilmamiz ve reklam
agistndan kendimizi daha da gelistirmemiz gerektigini diisiiniiyorum.” (UK3)

o “Ulusal ve uluslararas: her tiirlii tanitim, fuar ve etkinliklere katilim saglanmalidir. Yine, birlikten
kuvvet dogar diigiincesinden hareketle ¢iftci meslek odalar: ve kooperatifleri, ciftcinin ve ortaklarimin
avantajlarini ve gikarlarini gozetir ise bu konularin daha kolay asilacag diisiincesindeyim. Son olarak,
bolgedeki iiretici ve halkin bilinglendirilmesi, markalasmanin ne kadar énemli oldugunun anlatilmasi
gerektigi kanaatindeyim. Ulusal kanallarda muhakkak biz iireticilerden bahsedilmelidir.” (UK4)

Uretici katiimcilarin goriisme sorularina verdikleri cevaplar incelendiginde, ortalama olarak
goriisme sorularina ayni anlama gelen farkli cevaplar verdikleri; iklim kosullarimin etkisi, daha
aromatik ve nefasetinin daha yiiksek olmasi, polifenol ¢zelliginin yiiksek olmas: gibi unsurlarin
Geyikli zeytinyagini diger bolgelerdeki zeytinyaglarindan ayiran 6zellikleri arasinda yer aldigy,
Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescili almis olmasina ragmen adini yeterince duyuramadigy,
Geyikli zeytinyaginin taninmasi i¢in markalagmaya gidilmesi gerektigi, ulusal ve uluslararas: her
tiirli tanitim, fuar ve etkinliklere katilim saglanmasi, bolgedeki iiretici ve halkin bilinglendirilmesi
gerektigi cevabi etrafinda birlestikleri gorulmuistuir.

12



Journal of Global Food Research (JOGFOR), Vol.6, Issue.1, pp.1-16

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Tiiketici katilimcilardan elde edilen veriler, Geyikli zeytinyaginin tiiketiciler i¢in saglikli bir yasami
ifade ettigini, diger yaglardan daha hafif, asit oram1 daha diisiik, organik oldugunu ve katki
maddesi kullanilmadigini, 6zetle giivenilir bulduklari igin tercih ettiklerini, cogunlugunun Geyikli
zeytinyaginin cografi isaret aldigimi bilmediklerini hatta cografi isaretin ne oldugunu
bilmediklerini, ne saticilar ne de yerel veya ulusal kanallarda da konuya yonelik bir bilgilendirme
veya tamitim yapildigini gormediklerini ifade ettikleri goriilmiistiir. Bu durum, Geyikli
zeytinyaginin tanitimina yonelik marka bilinci ve stratejisinin yeterince olusturulamamis
olduguna isaret etmektedir. Geyikli zeytinyagina yonelik tanitim ve markalagsma faaliyetlerinin
artirlmasinin, hem yerel {ireticilere ekonomik fayda saglayacagi hem de bdlgenin gastronomi
turizmi potansiyelini artiracagi belirtilebilir. Bu kapsamda yeni pazarlama stratejilerinin
geligtirilmesi onem arz etmektedir. Ozellikle sosyal medyanin, bu kapsamda 6ncelikli olarak
yararlanilabilecek iletisim araci olabilecegi, tanitim ve tutundurma faaliyetlerinin, sosyal medyaya
ek olarak biitiin kitle iletisim araglarinda, yerel, ulusal-uluslararas: 6lgekte kamu ve 6zel sektoriin
is birligi dogrultusunda gerceklestirilmesi gerektigi ifade edilebilir.

Uretici katilimcilardan elde edilen veriler, Geyikli zeytinyaginin iiretim bolgesinin ikliminin diger
bolgelere gore farkli olmasi nedeniyle aromatik olarak diger bolge yaglarindan farkli oldugunu, en
belirgin 6zelliginin ise diger bolge yaglarina kiyasla polifenol 6zelliginin yiiksek olmas: dolayisiyla
¢ok daha saglikli oldugunu gostermektedir. Ayrica, iiretici katilimcilardan elde edilen veriler,
Geyikli zeytinyaginin cografi isaret tescili olmasina ragmen bolge halkinin ve tiiketicilerin cografi
isaret kavramini bilmedigine isaret etmektedir. Bu anlamda ilk olarak bolge halkinin cografi
isaretin ne oldugu hakkinda bilgilendirilmesi ve tireticilerin markalasma konusunda daha 6zverili
davranmalar1 gerektigi Onerilebilir. Gerek zeytinyag: iireticilerinin gerekse de tiiketicilerinin,
Geyikli zeytinyagmin cografi isaret almasi sonrasinda yerel ve ulusal alanda tanitilmasi ve
zeytinyagi piyasasinin olusturulmasi konusunda ilgili kurum ve kuruluslardan destek bekledikleri
goriilmiistiir. Son olarak, tiretici katilimcilarin Geyikli zeytinyaginin taninirligi icin markalasmaya
gidilmesi gerektigi, ulusal ve uluslararasi her tiirlii tanitim, fuar ve etkinliklere katilim saglanmasi,
bolgedeki tiretici ve halkin bilin¢lendirilmesi gerektigi cevabi etrafinda birlestikleri goriilmiistiir.
Bu konuda olumlu bir etki yaratmak adina ¢alisma sonuglarinin bolge halk: ve bélgedeki resmi
otoritelerle paylasilmasi planlanmaktadir. Buna ek olarak, Geyikli zeytinyaginin yerel, ulusal ve
uluslararas1 alanda taninmasi igin konuya yonelik akademik c¢alismalarin arttirilmasi
onerilmektedir. Geyikli zeytinyaginin yeterli sekilde tanitimi yapildig1 takdirde, bulundugu
bolgeye yohelik 6zel ilgi turizmi gesidi olarak gastronomi turizminin gelismesinde de etkili
olabilecegi dusuintlmektedir. Alanyazinda yapilan calismalarda da (Hazarhun ve Tepeci, 2018;
Covalchuck ve de Lima Medeiros, 2023; Yenipmar vd., 2014), cografi isaret tescilli {iriinlerin,
destinasyonlar agisindan gastronomi turizmine yonelik turist cektigi belirtilmistir. Buradan
hareketle, ulagilan teorik bilgilerin pratikte uygulamaya konulmasinin, cografi isaret kavraminin
turizme olan etkisine katki saglayacag: asikardir.

Alanyazinda konuya yonelik gergeklestirilen ¢alismalarin sonuglari, bu ¢alismanin sonuglar ile
benzerlik gostermektedir. Altundag ve Atik (2024) tarafindan Karabiik Universitesi Safranbolu
Turizm Fakiiltesi'nde gorev yapan akademisyen katiimcilarla gerceklestirilen ¢alismalarinda,
cografi isaretli iceceklerin bilinirligi arastirilmistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplardan hareketle,
cografi isaretli iceceklerin bilinirliginin diisiik oldugu ve Tiirkiye'nin bu iiriinlerin pazarlamasi,
dagitim1 ve tutundurmasina yonelik basarili olamadigi sonuglarina ulasilmis, dolayisiyla bu
konulara daha fazla 6nem verilmesi gerektigi ifade edilmistir. Ote yandan Yilmaz, Canbolat ve Uk
(2021) tarafindan yapilan c¢alismada ise cografi isaretli {irlinlerin bolge tanitimi, yerel halkin
istihdami, markalagsma ve turistlerin bolgeye ¢ekilmesi baglamlarinda oldukca énemli oldugu, bu
baglamda cografi isaret tescilli {iriinlerin bilinirligini artirmak amaciyla daha fazla reklam
kampanyalarinin  diizenlenmesi ve tamitim igin ayrilan biitgenin ¢ogaltilmas: gerektigi
belirtilmistir. Bu kapsamda cografi isaret tescilli iiriinlere yonelik bilgi diizeyi yiiksek yerel iiretici
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ve tiiketicilerin olmasmin, bolgede daha kaliteli, lezzetli, standardi saglanmis iiriinlerin
bulunmasina yonelik katki saglayacag: ve bolge disindaki tiiketicilerin de bu konuda farkindalik
kazanmasina yardimci olacag belirtilebilir.

Sinirliliklar ve Gelecek Calismalar icin Oneriler

Gorlisme yonteminin kullandigr bu ¢alisma, Geyikli zeytinyagimin dagitimi ve tiiketimi ile ilgili
dort tiretici ve 12 tiiketici ile sinirlandirilmistir. Gelecek ¢alismalarin Geyikli zeytinyaginin farkh
yontemlerle {iretici, tiiketici ve bolgeyi ziyaret eden turistlere yonelik degerlendirme yapmasi
onerilebilir. Ozellikle, Geyikli zeytinyagimin gastronomi turizmi agisindan eksikliklerinin ve
gastronomi turistlerinin beklentilerinin saptanarak bu baglamda somut oneriler gelistirilmesinin
bolgeye fayda saglayabilecegi ifade edilebilir.
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